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FOCUS

QUELLE PLAGE POUR LES LABELS I

Impact des labels de refer sommateurs famille



Dans le contexte de mutation de la consommation
gque nous vivons, estimez-vous que ces labels:

Il\/IPA[IJ\ITT ES LABELS SUR LES

PARE

DES REPERES
UTILES

A ['utilité renforcée au vu
des circonstances
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m Sont d'autant plus utilkes

Sont moins utiles

MNeservent plusa rien

m Ont strictement le méme
rolke
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Surune échelle de 0 a 10, 10 étant le score le plus éleve, pensez-
vous que les labels ont du sens dans le nouveau contexte de
consommation et de communication ¢

IMPACT DES LABELS SUR LES e 31,5%
PARENTS 30,0% — 281%
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Lors de vos achats, tenez vous compte des logos des labels

?
35,0%%
31,8%
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PANORAMA DES LABELS

NOTORIETE ASSISTEE

LABEL ROUGE

APPROUVE PAR LES FAMILLES
ELU PRODUIT DE L'ANNEE
RECONNU SAVEUR DE L'ANNEE
LABEL QUE CHOISIR

LABEL BIO

92%
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PANORAMA DES LABELS - CONSIDERATION ASSISTEE

UNE FORTE INCITATION A
L'ACHAT DES FAMILLES

qui vous motivent a acheter ?

33%

APPROUVE PAR LES FAMILLES
ELU PRODUIT DE L'ANNEE
LABEL QUE CHOISIR

LABEL ROUGE

61%

61%
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FOCUS



DES REPERES
VISIBLES

L'impact sur lemballage est
indéniable.
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Remarquez-vousles logos sur des labels...

e 3 e%
Total 2L % | -
30,8% '
e 26%
Sur ke produic 13.3%

43,9%

34, 2%

0,0%

sur kes emballages des produits 46,1%

38,1%

e 31 0%
Dans les publicites videos 41,1%

19,1%

0,0% 50% 10,0% 150% 20,0% 250% 30,0% 350% 40,0% 450% 50,0%

m Mon, jamais Oui, quelquesfois  mOui, souvent m Oui, toujours



DES DECLENCHEURS

PROMOTEURS
D'INTERET

sur lemballage.
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Pourvous, guel(s) bénéfice(s) a un produitlorsqu'il affiche un
label dans son packaging ?

lin'y aaucunebénefiche, vousy &tesindifférent(e) ] 2,8%
Cavous inspire de laméfiance ] 5.8%

Ca pousse votre curiosité vous souhaiter en savor plus _ 27 35
sur le label !

Ca pousse votre curiosité, vous souhaitez en savor plus _ 2 T
sur le produit !
CavousdonneenviedeI'acheter, lessayer [N -: .-
Ca vousdémontre que c'ex le meilieur produit desa

R
gamme
Ca lemet en umigre, vous le repérez miewx | :O.o::
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10



DES DECLENCHEURS

PROMOTEURS
D'INTERET

dans la communication
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Pour vous, quel(s) bénéfice(s) a un produitlorsqu'il affiche
un label dans sa communication ?

I Ny aaucune bénefthe, vousy &tes indifférent(e)

Ca vous inspire de la meéfiance

Ca pousse votre curiosite, vous souhaiter en savor
plus zur e label

Ca pousse Yotre curiositeg, vous souhaiter en savor
plus sur ke produic

Cavousdonneenviede l'acheter, I'essayer

Ca vous démontre que c'est le meilieur produit desa
gamme

Ca lemet en miére, vous le repérer misLx

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%
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FOCUS

APPROUVE PAR LES FAMILLES

Impact des labels de référence sur les consommateurs famille.



PERTINENCE D'APPROUVE PAR LES FAMILLES DANS UNE STRATEGIE MARKETING

CONFIANCE ET PREFERENCE

300 ittt i 40 o ot

ont confiance dans le processus d'evaluation

Jladikcktiikingiickiiolivi

achetent de preference des produits arborant ce label
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PERTINENCE D'APPROUVE PAR LES FAMILLES DANS UNE STRATEGIE MARKETING

UNE RECOMMANDATION QUE L'ON RECOMMANDE

30Y0 i it 8 i 5

recommanderaient ce label a leurs proches

PPROUVE
AFI\N“LLES
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4 GRANDES QUALITES NOTEES AU-DELA DE 4/5

M'INSPIRE CONFIANCE ET GAGE DE QUALITE PRODUIT, RENFORCE L'IMAGE QUE EST SOUMIS A UN
M'INCITE A ACHETER LE UNE GARANTIE, UNE J'AI DE LA MARQUE Qul PROCESSUS D'EVALUATION
PRODUIT REFERENCE L'ARBORE SERIEUX ET TRANSPARENT
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DE LA CREDIBILITE

+APPROUVE,

S EFAMILLESZ

VIS
S

DE LA CONFIANCE
DANS LA QUALITE
DU PRODUIT

DE LA PREFERENCE
VIS A VIS DES
AUTRES PRODUITS
COMPARABLES

LA GARANTIE DU
MEILLEUR
RAPPORT

QUALITE/PRIX

UN OUTIL DE
COMMUNICATION

UNE DISTINCTION
VIS A'VIS DE LA
CONCURRENCE

UNE EMERGENCE
EN RAYON
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UNE CAUTION

Approuvé par les
Familles.
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Approuve par les Familles
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Genérations & Co

NOUS CONTACTER:
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06 09 38 70 20
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